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PRONAC - 238728
DEDUCAO DE 4% DO IR

VALOR PARA CAPTACAO R$ 198.247,50

DADOS BANCARIOS i
BANCO DO BRASIL- 001 AGRONEGOCIO

AGENCIA - 0370-9 A LOCOMOTIVA DA ECONOMIA BRASILEIRA
CONTA CAPTACAO- 36.460-6 « L. o .

L OCAL DE LANCAMENTO tt.em’c?mo objetlvo~Prodle|r o Livro s?bre a
Escolha da Patrocinadora historia da producao agricola no Brasil que
ngﬂLnligtgriR ALCANGADO teve seu inicio logo apds a chegada dos
EXTENSAO DO PROJETO portugueses, ainda no século XVI, com o
Site Institucional do Livro cultivo da ca na_de-agﬁcar

PROPONENTE
FORMA CULTURAL
CNPJ- 19.774.023/0001-81

PRODUCAO/EDICAO

FORMA CULTURAL /< forma
< cultural

WHATS - 11 99696-3452




O

stribuir gratuitamente para acervos publicos o Livro
AC AOTIVA DA ECONOMIA BRASILEIRA para alcangar o resultado de
preservar a memoria da origem da agricultura tendo como finalidade de dissiminar e
divulgar a importéncia deste advento na cultura e no desenvolvimento do setor agricola no
Brasil.

OBJETIVOS ESPECIFICOS - Produzir, publicar e distribuir 500 (quinhentos) exemplares do
Livto  AGRONEGOCIO, A LOCOMOTIVA DA ECONOMIA BRASILEIRA e distribui-las
gratuitamente para os acervos publicos, entidades classistas e langamento oficial em
parceria com a Patrocinadora e o Poder publico local




CONTRAPARTIDAS

O projeto oferece diversas contrapartidas aos patrocinadores, divididas' em cinco

categorias:

e Imagem: Insercdo da marca em materiais graficos, publicitdrios e digitais, alem de

cita¢gdes na midia e em eventos.

e Sociais: Distribuicdo gratuita das 500 cépias para Universidades e entidades de
Classe e 10% para a Patrocinadora

e Ambientais: Uso de papel reciclado em materiais impressos e possibilidade ‘de

producdo de conteudos educativos sobre higiene e preservagdo ambiental.
e Negociais: Exibi¢do de video institucional da patrocinadora no site do Projeto

e Financeira: Destinagdo de 10% do orgamento para comunicagdo e divulgagdo do

projeto nas redes sociais.



PLANO DE COMUNICACAO

O plano de comunicagdo do projeto contempla diversos canais para promover a marca

da patrocinadora:

e Canais Oficiais: Divulgacdo no site do projeto e da proponente, além do evento de
langamento.

* Redes Sociais: Inser¢cdo da marca em pecas patrocinadas e anuncios pagos no site
do projeto.

e Materiais Impressos: Producdo de 5.000 flyers, banners institucionais e 2.000
convites virtuais para o langamento oficial do Livro.

e Imprensa Local: Anuncios em radio, jornal e revista, além de divulgagcdo por canais
publicos, como TV, rddio comunitaria e midias dirigidas.



Peca de Divulgacao

Cartaz
Folder
Banner
Flyer
Anuncio Eletrénico
Anuncio de Jornal
Convite Virtual
Spot de Radio

Livro

PLANO DE DISTRIBUICAO

Realese

Formato

Quantidade

Veiculo de Divulgagéo

A3 (30 X 40 cm), 4x4 (cor), papel couche 170g

20 unidades

Impresso

A4 (21 x 29,7 cm), 4x4 (cor) papel couche 115g

20 unidades

Impresso

20 x 1,5m , 4x4 cor, lona/pano

1 unid/ndcleo

“Impresso

10 x 15 cm, 4x4 (cor) papel couche 115g

5000 unidades

Impresso

Site e Redes Sociais (Instagram e Facebook)

10 anuncios

Midia Eletrénica

9 x 20 cm, 1x0 (p&b)

linser/nucleo

Midia Impressa

PNG, cor

2000 envios

Midia Eletrénica

Spot de 15

linser/nucleo

Midia Radiofénica

Tamanho: 280cm x 280cm

500 exemplares

Impresso

Matéria na Imprensa

linser/nucleo

Midia Eletrénica
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