Desde 2015 o Projeto ja benetficiou mais de
5.000 criang¢as da rede publica de ensino em 11
comunidades diferentes, percorrendo 2 Estados
em 9 cidades diferentes

Producao Realizacdo
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DADOS DO PROJETO
OCAR & ENCANTAR NORDESTE

PRONAC - 231772
ARTIGO 18 - Lei de Incentivo & Cultura
DEDUCAO DE 4% DO IR DEVIDO

VALOR APROVADO - R$ 1.381.941,00
VALOR A CAPTADO - R$ 283.517,00
DA CAPTAR - RS 1.098.424

ODGAN DO PROJETO
JTOMAISQUEMUSICA

MA CULTURAL

): 19.774.023/0001-81

DADOS BANCARIOS

BANCO DO BRASIL -001
AGENCIA - 0970-9
CONTA CAPTACAO - 35.890-8

LOCAL DE REALIZA(;AO DO PROJETO
Cidade escolhida pela Patrocinadora

PUBLICO ALVO
Estudantes da rede publica de ensino, de 7 a 16
anos

METAS A SEREM ALCANCADAS

Ensinar violdo e flauta-doce para 500 criangas e
adolescentes durante 1 ano por meio de Oficinas
de musica instrumental no periodo do
contraturno escolar



O PROJETO

O Tocar & Encantar Nordeste é um projeto cultural aprovado pela Lei

Cultura, que oferece aulas gratuitas de violdo e flauta doce par

adolescentes da rede publica de ensino. Com abordagem ludica, o Projet
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aprendizado musical aliado ao desenvolvimento da cidadania e do pr
infanto-juvenil.

Desde 2015, o projeto j& beneficiou mais de § mil alunos em 2 Esta
comunidades em 9 cidades brasileiras. Em 2023/24, expandiu-se para Camagar
atendendo 60 jovens na comunidade de Barra do Pojuca. Para 2025/26, a met
atender 500 alunos em até 5 cidades nordestina com aulas duas vezes por semana
contraturno escolar, totalizando 32 horas mensais.

Ao final, os participantes realizardo apresentagdes musicais abertas & comunidade.



ocinadores, divididas em cinco categorias:
ais graficos, publicitdrios e digitais, além de citagdes

na midia e'¢
e Sociais: Apresentacdes gratuitas dos alunos em espagos publicos e visitas as escolas para

conscientizagdo sobre a importdncia da musica.

e Ambientais: Uso de papel reciclado em materiais impressos e possibilidade de produgdo de

conteudos educativos sobre higiene e preserva¢cdo ambiental.

* Negociais: Exibicdo de video institucional do patrocinador e apresentagdes musicais na

empresa apoiadora.

e Financeira: Destinacdo de 10% do or¢camento para comunicagdo e divulgacdo do projeto
nas redes sociais.




PLANO DE COMUNICACAO

O plano de comunicag¢do do projeto contempla diversos canais para promover a marca
da patrocinadora:

e Canais Oficiais: Divulgagdo no site do projeto e da proponente, além do evento de
langcamento.

des Sociais: Inser¢do da marca em pecas patrocinadas e andncios pagos no site
rojeto.

iais Impressos: Producdo de 5.000 flyers, banners institucionais e 2.000
s virfuais para apresentagoes.

sa Local: Anudncios em radio, jornal e revista, além de divulga¢do por canais
os, como TV, rddio comunitdria e midias dirigidas.



Peca de Divulgacéo

Cartaz
Folder
Banner
Flyer
Anuncio Eletrénico
Anuncio de Jornal
Convite Virtual
Spot de Radio

Carro de Som

PLANO DE DISTRIBUICAO

Realese

Formato

A3 (30 X 40 cm), 4x4 (cor), papel couche 170g

Quantidade

20 unidades

Veiculo de Divulgacao

A4 (21 x 29,7 cm), 4x4 (cor) papel couche 115g

20 unidades

20 x 1,5m , 4x4 cor, lona/pano

1 unid/ndcleo

10 x 15 cm, 4x4 (cor) papel couche 115g

5000 unidades

Site e Redes Sociais (Instagram e Facebook)

10 anudncios

Midia E

9 x 20 cm, 1x0 (p&b)

linser/nucleo

Midia Imp

PNG, cor

2000 envios

Midia Eletrénic

Spot de 15’

linser/nucleo

Midia Radiofdni

2 anuncios (1.5 minutos)

linser/nucleo

Midia e So

Matéria na Imprensa

linser/nucleo

Midia Eletrénic
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